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Riktlinjer for
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Visions identitet ska kommunicera:

Ett modernt och handlingskraftigt fackférbund som levererar medlemsnytta.

Ett fackférbund som ar narvarande och syns pa arbetsplatserna.

Ett fackférbund som har engagerade medlemmar.

Ett fackférbund som ar attraktivt for unga.

Ett fackforbund som skapar forutsattningar for natverkande.

En Fair Union som arbetar med méanskliga rattigheter, ratten att organisera sig och en hallbar miljo.

Ett Fackférbund som star upp for allas lika varde, inkludering och méangfald pa jobbet.

» Om vi upptrader pa samma satt dverallt

sa starker det kdnslan f6r Vision som
organisation. Darfér ar det viktigt att vi
har en gemensam identitet. Om vi hjalps
at med att halla ihop var visuella identi-
tet kommer vi att stédja arbetet med att
bli ett starkare fackférbund och darmed
6kar chanserna att vi kan gora vara
medlemmars arbetsliv annu battre.
Upptrader vi olika blir det en splittrad
bild och da kadnns Vision inte lika varde-
fullt langre. Andra som ar duktiga pa att
upptrada likadant ar exempelvis Nike,
Amnesty, Coca Cola, Virgin, R&dda Bar-
nen, Réda Korset.

» Profilprodukter ar ett betydande verktyg

i Visions kommunikation utat, och en
viktig del av var visuella identitet. | det
har dokumentet hittar du riktlinjer och
rekommendationer som ska underlatta
for dig att gora ratt val nar du ska anvan-
da och képa in profilprodukter.

» Har du fragor, synpunkter eller tips?

Kontakta garna Visions kommunikations-
avdelning, ditt center eller prata med
Topline som ar Visions helhetsleverantér
for profilprodukter.
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Vision ar en Fair Union

Vision vill ha ett schyst arbetsliv och
vi vill ta ansvar sa langt det bara gar.
Det ar darfor vi ar en Fair Union. Att
vara en Fair Union spelar givetvis

en viktig roll aven nar vi tar fram
profilprodukter. Som férbund valjer
Vision att handla av féretag med
kollektivavtal och som har ett aktivt
miljoarbete. Vi vill att det vi kbper ar
schyst tillverkat med tanke pa saval
arbetsvillkor som miljé.

For Vision &r det en sjalvklarhet
att produktionen av profilprodukter
sker pa ett etiskt och miljésékert satt
och att dokument finns som styrker
detta. Det innebéar att de ar giftfria
och marktransporterade och uppfyl-
ler minst nagot av féljande:

> Fairtrade-markt

> miljomarkt

> narproducerad

> tillverkade i atervunnet material
> atervinningsbar

> sparar energi

Nar du handlar

Vision vill inte bidra till onédigt
avfall. Kop darfér produkter som

du vet kommer att anvdndas, och
informera garna mottagaren om hur
produkten ska atervinnas.

Alla priser i Visions
profilbutik inkluderar
packning, emballage och

momis.

Checklista

]
]

Leverantoren har kollektivavtal.

Leverant6rens produktion sker pa ett etiskt
och miljosakert satt.

Produkten i sig ar marktransporterad och giftfri.
Inga av vara produkter innehaller kemikalier som &r upptagna pa REACH
kandidatlista. De &r fria fran bisfenol A, PVC, ftalater, fluorkarboner, kad-
mium, bly, krom och antibakteriella @mnen, t ex silverjoner.

Produkten ar inte tillverkad i ett icke-

demokratiskt land.
Se demokratiindex av Economist Intelligence Unit.

Uppfyller minst ett men garna flera av foljande:
» Fairtrade-markt

Fairtrade garanterar schysta loner och arbetsférhallanden bland dem
som tillverkat produkten.

P miljomarkt
Markt med t ex Svanen, Bra Miljéval, EU-blomman, Ecocert eller Oko-tex.

» narproducerad

Med narproducerad menar vi att produkten ar tillverkad i Norden eller i
ndgot land runt Ostersjon.

» tillverkad i atervunnet material

» atervinningsbar

> sparar energi
Produkten uppmuntrar till att spara energi.



https://www.kemi.se/lagar-och-regler/reach-forordningen

En helhetsleverantor

Vision har valt att samarbeta med Topline Profil AB som
helheltsleverantér for vara profilprodukter. Som helhets-
leverantor skoter Topline lagerhallning, distribution,
logistik, reklamationer, fakturering, kvalitetssakring,
produktutveckling samt drift av profilbutiken.

Topline arbetar med ansvarsfulla affarer. Det innebar
att de endast samarbetar med godkénda leverantérer
som garanterar etik, miljo och arbetsférhallanden enligt
Topline AB ”"code of conduct”. Alla underleverantorer
beddms innan de blir godkénda, detta for att forhindra
forekomsten av bland annat barnarbete.

Genom att anvénda var helhetsleverantor ar vi garan-
terade att dessa krav efterféljs och att produkterna som
séljs i Visions profilbutik ar fair.

Vilka produkter ar fair?

Grunden bygger pa att leverant6éren uppfyller vara krav
pa att produktionen av produkterna sker pa ett etiskt och
miljosakert satt. Men vi kan ocksa resonera om sjalva
produkten i sig ar fair. Ambitionen ar att vi inte ska ta
fram produkter som inte tillfor s& mycket varde fér mot-
tagaren, for det &r att slésa pa jordens resurser.

Varfor ar till exempel en cykellampa men inte en
lysande jojo okej? Anledningen till det &r vad produkten i
sig signalerar och fyller for syfte. En cykellampa uppma-
nar inte bara méanniskor att cykla (som &r miljévanligt),
utan signalerar aven att Vision vill att manniskor tar hand
om sig i trafiken. Sma cykellysen som man kan ha med
sig i fickan &r dessutom bevis pa nytdnkande. En lysande
jojo & andra sidan fyller inte nagot specifikt syfte, ar inte
miljévanlig och har ingen koppling till vad Vision arbetar
for. Detta ar ett exempel pa hur produktvalet i sig paver-
kar bilden av Vision.

Ta garna en diskussion om detta i styrelsen och aven
pa arbetsplatsen. Pa det viset fordjupar vi Visions arbete
med att vara en Fair Union.

Om du vill
ta fram eget

Checklista

Genom att képa dina profilprodukter genom Visions
profilbutik vision.topline.se sakerstéaller du att produk-
terna féljer alla riktlinjer for saval fair som design. Om
du vid nagot tillfalle &nda behoéver anvanda dig av en
annan leverantdr, stdim da av sa att checklistan ovan

uppfylls.

Nar det galler designregler for farger, placering av
logotyp med mera, gar det utmaérkt att ldmna éver
dessa riktlinjer till leverantéren.

Ta garna hjalp av oss

Visions kommunikationsavdelning hjalper dig garna nar
du ska ta fram eget material. Du kan genom dem fa hjalp
med till exempel layout, bolla fragor eller fa tips pa hur
annat material kan se ut.

Melina Grundel
Art Director
melina.grundel@vision.se

Eller skriv till fragortillKFU@vision.se



http://vision.topline.se
mailto:melina.grundel%40vision.se?subject=Layouthj%C3%A4lp%20eller%20tips%2C%20egen%20profilprodukt
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Stéiimmer designen

med Visions identitet?

Ar den fair?

Har den en koppling till

Visions verksamhet?

Visste du...

Att alla priser i Visions
profilbutik inkluderar
packning, emballage
och moms. Dessutom
ar alla produkter fair.

Upptyller produkten
Visions kriterier?

Vid val av produkter som i olika
sammanhang ska bara Visions va-
rumarke finns det ett antal kriterier
och fragestallningar som ska tas
hansyn till.

» Uppfyller produkten vara krav
som fair?

» Fyller produkten ett syfte som
kan kopplas till Vision? Produk-
ter som har en koppling till
arbetslivet, forenklar vardagen,
stimulerar halsa och symboli-
serar hallbar utveckling ar
rekommenderade.

Stall garna fragan: Vilket syfte
fyller denna produkt? Med
tanke pa miljén vill vi inte ta
fram produkter som inte tillfor
nagot.

» Har produkten en design som
stodjer och fortydligar vara
kannetecken (personlig, inspi-
rerande, fair, framgangsrik,
inflytelserik) och foljer Visions
visuella identitet?

Alla produkter som finns att kopa
i Visions Profilbutik &r framtagna i
enlighet med ovanstaende punkter.

Tandare ar en produkt som ar
starkt associerad med rékning
och ohilsa. Alltsa inte fair.



Vit
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Vision-bla

PMS 2685, CMYK 88, 100, 0, 8

Styp pa ratt farg.

logotypen

Placering pa svart,
placera logotyp i cirkel
alternativt den helvita

PMS 265, CMYK 55, 68, 0, 0

| et
| vision

Designregler:

Fargerna ovan ar Visions framsta
identitetsfarger, och ar godkanda att
anvanda i vart profilsortiment. Val
av farg pa produkt beror sjalvfallet
pa funktion, material, i vilket sam-
manhang den ska anvdndas samt pa
vilket utbud av standardfarger som
finns pa marknaden. Har nedan hit-
tar du riktlinjer for fargval.

Vit = Bast

Att ta fram profilprodukter som i
grunden ar vita ar det rekommende-
rade. D& anvéands Visions logotyp i
sitt grundutférande, dar namnbilden
ariVision-bla och pilarna i Vision-
lila.

Vision-bla = Bra

Produkter i Vision-bla (Pantone
2685) ar ocksé ratt. D4 anvands var
negativa logotyp, dvs den dar namn-

firgval

bilden star i vitt. Fér att utférandet
ska bli korrekt kravs det att produk-
ten fargas in i var ratta PMS-farg,
detta kraver ofta langre produk-
tionstid.

Annan bla/lila = Nja...

| vissa fall finns det produkter som
redan finns i en lila grundférg som
paminner om Vision-bla, men som
inte &r den ratta PMS-fargen. Aven
om det alternativet inte rekom-
menderas, kan det vara okej ibland.
Det férutsatter dock att den aktu-
ella fargen ar mycket lik Vision-bla.
Jamfér med den ratta PMS-fargen
(Pantone 2685), ligger de tillrackligt
nara i farg fér att man ska ha svart
att sarskilja dem? Da ar det okej att
véalja det har alternativet.

Svart = Okej i nodfall

Grundregeln ar att undvika att ta
fram produkter somi grunden ar
svarta. Men tyvarr finns det ibland
produkter som endast kommer i
svart. Det kan exempelvis handla om
olika typer av vaskor och ryggséackar.
Da far vi anpassa oss efter omstan-
digheterna.

Logotypen far i dessa fall bli den
helvita versionen av logotypen. Det
gar det bra att anvanda ett annat
material for logotypen, t ex brodyr,
gumering etc. Logotypen ska da vara
placerad i en vit cirkel, som i exem-
plet ovan.

Andra farger = Inte okej

Andra farger an ovanstaende ska
undvikas att anvanda pa produkter,
eftersom det inte stdmmer dverens
med Visions visuella identitet.
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Logotypen i sitt grundutférande
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Exempel pé placering

o
Vision

Exempel pa placering av vit
logotyp

viSion

Negativ logo, vit text lila pilar

P>

vision

visio

Minsta tillatna
bredd ar 15 mm

o

FACKFORBUNDE

Frizon for logotyp

Helvit logo, anvands framst pa Visionlila
eller andra mérkare bakgrunder, eller

nar enfargstryck kravs.

Exempel pa placering

Om logotypen placera mot
svart/mork bakgrund anvéand
den helvita logotypen.

Designregler: logotyp

Har hittar du information om vad
som galler for placering av Visions

logotyp.

Placering pa klader

Pa klader ar féljande placeringar av
Visions logotyp godkénda:

» Liten logotyp pa vanster brést

» Liten logotyp Gverst pa vanster arm
> Stor logotyp pa ryggen

> Stor logotyp pa brostet

Tank pa att Visions logotyp med
lila pilar inte far placeras pa mérka
plagg i sitt grundutférande, anvand
da den helvita logotypen.

Placering pa produkter

For placering av logotypen pa pro-
filprodukter ska du utgé fran den
verkliga ytan och anpassa place-
ringen enligt riktlinjerna for logty-
pens frizon. Ovan ser du exempel pa
logotypens frizon, mer information
finns pa varumarke.vision.se under
grafisk profil.. Radgor garna med
Topline eller med Visions kommuni-
kationsavdelning om du ar oséker.

Visions pilar
Visions logotyp bestar av ett namn-

marke och en symbol. Symbolen ar
hamtad ur v:ets form och ar tva pilar

som alltid pekar framat. Namnmarket
far aldrig anvandas utan symbolen,
men symbolen kan frikopplas fran
logotypen och anvdndas som ett
eget designelement.

Symbolen kan anvindas separat
utan namnmarket ndr sammanhang-
et ar givet att det ar Vision som visar
upp sig. De ska dock inte anvandas
tillsammans med logotypen, da det
blir kaka pa kaka. Pilarna funkar
daremot bra att anvdnda pa tex en
motsatt sida som logotypen finns
pa. Ovan ser du exempel hur pilarna
kan anvéndas pa ratt satt, pa ryggen
av en tréja samt pa bak-sidan av ett
visitkort.


https://varumarke.vision.se/

Ditt jobb iir
mitt jobb,

vision

vdelning XX

Tillagg &r inte tillatet.

Ta kontakt med
oss sa hjilper vi dig!
Behover du en lokal

pragel pa ditt material,

Payoffer i samband
med logotypen

Genom att upptrada medvetet, en-
hetligt och konsekvent starks Vision
som varumarke. | kommunikation
utat, till medlemmar och potentiella
medlemmar, ar det darfor viktigt att
tanka péa att det ar Vision som ar
avsandare. Fér dem &r vi ett forbund.
Aven om vi har flera olika malgrup-
per, och manga olika avdelningar och
klubbar, &r det Vision som férbund
som ska mdta medlemmar och po-
tentiella medlemmar i kommunika-
tionen. Darfor ar det inte tillatet att
gora egna tillagg till logotypen, i form

av exempelvis payoffer eller namn.

Tillagg till logotypen

Fér medlemmar och potentiella
medlemmar &r vi Vision. Egna tillagg
till Visions logotyp (till exempel ett
avdelningsnamn) eller payoff far
darfor inte goras, da det for mot-
tagaren ger ett splittrat intryck.
Oavsett vilken avdelning/klubb, yrke
eller sektor kommunikationen ar
riktad at sa ar det Vision som ska
vara avsdndaren. P4 sa vis starker vi
kanslan for Vision.

eller hjalp att satta ratt
budskap till din mal-
grupp, kontakta
oss!

”Ditt jobb &r vart jobb”

Det finns en payoff som ar fram-
tagen for Vision som bygger pa
budskapet "Ditt jobb ar vart jobb”.
Vi jobbar daglien for att vara med-
lemmar ska fa ut s mycket som
mojligt av sitt arbetsliv. Det &r okej
att anvanda sig av payoffen i de
sammanhang det lAmpar sig och
dar det ar givet att det ar Vision
som &r avséndare. Fér anvandning
av payoffen ”Ditt jobb &r vart jobb”
kontakta Visions kommunikations-
avdelning. Egna varianter, med t ex
annat typsnitt ar inte tillatet.



Visions profilbutik
vision.topline.se

Visions visuella identitet
varumarke.vision.se

Kontaktuppgifter

Vid fragor, synpunkter eller tips
som ror Visions profilprodukter
kan du vénda dig till ditt center,
Visions kommunikationsavdelning
eller var leverantér Topline.

Topline Profil AB
033-205900
order@topline.se

Ta hjalp av Visions
kommunikationsavdelning

Samordnare

Elin Andersson
elin.andersson@vision.se
08-789 63 57

Art Director

Melina Grundel
melina.grundel@vision.se
070-471 6972
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